審計部催辦『政府機關政策文宣涉及置入性行銷表』100.10.18
	編號
	日期/
報社/

版面
	刊登
部會
	標  題
	標示
廣告情形
	揭示
辦理機關情形
	編輯方式
	機關理由說明

	一、未標示廣告及辦理機關

	1
	100.4.19
聯合報

財經教育A A
	新聞局
	面對數位匯流新局
	未標示廣告
	未揭示

	以新聞方式呈現。
有撰文者。
	本案經洽新聞局說明如下：

1.有對價關係。

2.刊登於廣告版位，並以黑框及加註「生活新訊」，以與上方新聞版面區分。

3.以活動海報圖片、新聞局logo及內文明確揭示新聞局為辦理機關。

4.僅有撰文者，未署名「XX記者報導」字樣，態樣上應為廣告。

5.綜上，本案未涉及置入性行銷。

	二、揭示辦理機關，惟以廣編、企劃、專刊等其他用語標示：

	1
	100.4.29
蘋果日報

地產
	新聞局
	台灣源動力
	標示廣編特輯
	有揭示

	非新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽新聞局說明如下：

1.有對價關係。

2.已標示「廣編特輯」。
3.已揭示辦理機關「行政院新聞局」。
4.本案以報名海報之背景圖檔附加文字方式刊登，與新聞內容已有明顯區隔。

5. 綜上，本案未涉及置入性行銷。

	2
	100.5.16
	經濟部
國際貿易局
	台灣會展躍升計畫
	標示
專輯
	揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽經濟部說明如下：

1.查本刊登係經濟部推動會議展覽專案辦公室向報社採購廣告宣導政策，惟報社依版面大小定義分類，因本廣告版面為半版，故依報社歸類屬專輯，並有清楚的標示。

2.已依規定清楚揭示辦理機關及單位名稱。

	3
	100.4.14
蘋果日報

聯合報

健康D2
	行政院
衛生署
	二代健保
	未標示廣告
	有揭示

	非以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽衛生署說明如下：

1. 刊登文案是以4格漫畫方式呈現，而非新聞採訪方式，故民眾可明顯區隔此為廣告版位而非新聞報導。
2.預算法第62條之1係規範「政策宣導」，不得以置入性行銷方式進行。而全民健康保險法修正案（簡稱二代健保）業於100年1月4日三讀通過，本刊登文案乃針對已通過業務內容做進一步說明與宣導，而非政策宣導。且刊登文案皆有明確標示「廣編特輯」和機關名稱等字樣，故明顯無意採置入性行銷之方式。

	4
	100.4.27
蘋果日報


	行政院
衛生署
	二代健保
	未標示廣告
	有揭示

	非以新聞方式呈現。
無記者。
	

	5
	100.4.29
聯合報

綜合A10
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

三代守燈塔百年
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽勞委會說明如下：

1.本案見刊內容為個案勞動歷程故事，透過他們故事傳達各業勞工對社會整體貢獻之重要性，促使社會大眾尊重各業勞動價值，係個案尊嚴勞動價值之宣達，並未有任何政府角色。
2.勞委會執行本案時已依預算法62-1條及行政院新聞局頒訂「政府機關政策文宣規劃執行注意事項」等相關規定辦理，於每則故事刊登時明確揭示辦理單位（勞委會）及廣告（企劃製作）等字樣，非屬「置入性行銷」。

	6
	100.4.30
聯合報

綜合A16
	勞委會
	尊嚴勞動 滿百感動
不平凡的運將
	標示企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	7
	100.5.3
聯合報


	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

養菇達人
	標示企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	8
	100.5.6
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

一針一線真功夫
	標示企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	9
	100.5.8
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

越南舉配熱愛工作
	標示企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	10
	100.5.10
聯合報

綜合A12
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

守護山林的打火勇士
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	11
	100.5.13
聯合報

綜合A12
	勞委會
	尊嚴勞動
滿百感動

花店像花園
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	12
	100.5.15
聯合報

綜合A13
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

園藝治療重拾熱情
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	13
	100.5.17
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

洗染一甲子
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	14
	100.5.22
聯合報

話題A9
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

瓦楞化身美紙藝
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	15
	100.5.24
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動
滿百感動

裁員失業不害怕
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	16
	100.5.27
聯合報

綜合A16
	勞委會
	尊嚴勞動
滿百感動

獨立養家單親媽
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	17
	100.5.29
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

扎實功夫才是勞動真價值
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	18
	100.5.30
聯合報

北市綜合新聞B2
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

忠於所託 

誠信以赴
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	19
	100.5.31
聯合報

綜合A11
	勞委會
	尊嚴勞動 
滿百感動

奏最後樂章
	標示
企劃製作
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	

	20
	100.4.27
蘋果日報


	客委會
	8條絕美桐花步道
	未標示廣告
	有揭示

	非以新聞方式呈現。

	本案經洽客委會說明如下：

1.本案內容主為呈現桐花步道資訊，屬與民眾生活密切相關之旅遊資訊，非屬政治目的之宣傳，其編輯方式並未以新聞報導方式呈現，且版面編排上明顯與新聞版面不同，閱聽人應可明顯區隔其為廣告。

2.本案已於左上角明確標示為「廣編特輯」。此種標註方式係為廣告業界行之多年、用於刊登以文字稿方式呈現之「廣告」標註方式。

3.本案已明確標示辦理機關名稱，且標註「廣編特輯」，執行方式並未違反行政院訂頒之「政府機關政策文宣規劃注意事項」及預算法第62-1條之規定。

	21
	100.4.28
聯合報

話題A10
	客委會
	出遊首選 
客家桐花祭
	標示
廣編特輯
	有揭示

	非以新聞方式呈現。

	本案經洽客委會說明如下：

1.本案內容主為推廣親子同遊桐花祭，內容以賞桐資訊為主，屬與民眾生活密切相關之旅遊資訊，非屬政治目的之宣傳，其編輯方式並未以新聞報導方式呈現且版面編排上明顯與新聞版面不同，閱聽人應可明顯區隔其為「廣告」。

2.本案已於右下角明確標示為「廣編特輯」。此種標註方式係為廣告業界行之多年、於刊登以文字稿方式呈現之「廣告」標註方式。

3.本案已明確標示辦理機關名稱，且標註「廣編特輯」，執行方式並未違反行政院訂頒之「政府機關政策文宣規劃注意事項」及預算法第62-1條之規定。

	22
	100.5.5
聯合報

話題A9
	農委會
	請你跟我這樣吃
	標示
廣編
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽農委會說明，刊登內容係依預算法第62-1條規定明確揭示為農委會廣告，因係純廣告方式行銷，非以業配新聞報導置入故未列記者名；另為破除民眾普遍認為多吃米食會發胖致病迷思及有效行銷考量，廣告內容以米製美食照片輔以營養專家提出科學數據說明米食營養價值，以鼓勵民眾提高國產米食消費量，為廣告傳播創意手法之一，主要係為提升消費者對傳播內容之認同，相較之下，比直接呼籲民眾多吃米食以提升臺灣糧食自給率與民眾生活脫節之無效行銷方式，更能發揮其廣告預算行銷效果。

	23
	100.4.24
蘋果日報

生活A13


	台北市政府
	花博
	標示
廣編特輯
	揭示

	非以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽台北市政府說明：

1.已明確標示刊登機關。

2.刊登內容非以新聞方式呈現。

	24
	100.4.24
聯合報

文化A14


	台北市政府
	花博
	標示
廣編特輯
	揭示

	非以新聞方式呈現。
無記者。
	

	25
	100.4.14
聯合報

生活A8
	台中市政府
	搭郵輪式列車 
跟著媽祖玩
	標示
廣編
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽台中市政府說明，依預算法第62-1條:「基於行政中立……編列預算辦理政策宣導，應明確標示其為廣告且揭示辦理或贊助機關、單位名稱，並不得以置入性行銷方式進行。」查本標題內容已明確標示台中市政府廣編且揭示台中市政府觀光旅遊局與交通部鐵路管理局舉辦「鐵道追福－郵輪式列車逍遙遊」。本版面係以「活動預告」呈現並推廣台中媽祖國際觀光文化節系列活動及便民措施，並無涉「置入性行銷」。

	26
	100.4.6
聯合報

生活A6
	新竹縣政府
	接駁車赴花博
竹縣周有心藝
	標示
廣編
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽新竹縣政府說明，廣告文宣末端標示「新竹縣政府廣編」，符合預算法第62-1條條文：「編列預算辦理政策宣導，應明確標示其為廣告且揭示辦理或贊助機關、單位名稱」。

	27
	100.4.11
聯合報

生活A6
	嘉義市政府
	美食節開動
	標示
廣編
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽嘉義市政府說明，交通部觀光局為將台灣美食推廣至國際，於精彩100年各縣市辦理美食活動，並於4月9日上午10時30分於該市民族路與民國路旁場地舉辦「台灣美食－從嘉起跑記者會」活動，該府為將雞肉飯美食推廣，以刊登廣告方式，並以該府名義揭示，無違預算法第62-1條規定。

	28
	100.4.11
聯合報

綜合A11
	清華

大學
	強化社會責任感
大學生必修課
	標示
廣編
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽清華大學說明如下：

1.清華大學為東亞研究型大學協會會員之一，校長將於2011年12月接任下屆理事長，依章程2011年第一次的理事會由該校辦理。
2.因本次會議出席會員皆為東亞知名大學校長或其代理人，參與者皆為東亞重量級學術界領袖，能齊聚台灣機會難得，清華大學特別排定「校長論壇」，探討高等教育的創新，邀請各校代表發表專題演講。

3.因演講者所報告的內容，足見高等教育未來的發展面向，極具前瞻性及切身性，應與社會大眾分享。惟因全程採英語發音，又涉專業議題，雖該校積極對外公告此一開放性的活動，但是一般大眾或因語言受限，及專業上難以掌握到重點，雖有詢問但熱度不足，該校恐參與不足，失了本論壇美意，故採購專業媒體人廣編報導。

4.本案依政府採購法進行廣編採購，並依該報社的規範，以「廣編」二字表示，並且不列記者。

	29
	100.5.12
聯合報

綜合A11
	清華

大學
	清大建體育館
校友捐款達陣
	標示
廣編案
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽清華大學說明如下：

1. 為因應該校舊體育館容量不足的困境，該校自2010年2月發起「百人會」，由校友捐款興建「校友紀念體育館」，獲得校友熱烈響應，九個月內募得逾億，並於百年校慶前募得全數工程款，此堪稱為國內首例。為感謝校友的熱情，並公布募款狀況及報告未來「校友紀念體育館」的興建情形，刊登本廣告。
2.本案依政府採購法進行廣編採購，並依該報社自行的規範，以「廣編」二字表示，並且不列記者。

	三、未揭示辦理機關，且以廣編、企劃、專刊等其他用語標示

	1
	100.4.3
蘋果日報

要聞2
	經濟部

中油公司
	在地人歡迎國光化
	未標示
廣告
	未揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽經濟部中油公司說明，中油公司4月3日蘋果日報廣編稿有標註「廣編特輯」字樣，已有表達該文為「廣告」之意涵，尚無違法預算法規定。惟為避免一般民眾誤解，中油公司已依據4月27日經濟部來文，100年5月以後委刊之平面廣告皆已加註「中油廣告」字樣。

	2
	100.4.1
聯合報

話題A10
	教育部
	新世紀承諾  打造教育黃金十年
	標示
廣編特輯
	未揭示

	以新聞方式呈現。
有撰文者。
	本案經洽教育部說明，

1.本案為99年度教育部辦理「第八次全國教育會議」採購教育政策文宣通路。當時業界(報社)對廣告稿刊登以畫編輯線或廣編特輯等方式與新聞報導做為區隔且為各界所熟悉。

2.本次刊載以未來教育藍圖示意圖對民眾說明未來教育發展及期許，示意圖已明確表明揭示教育部。
3.本案係依政府採購法進行廣編採購，內文由教育部提供。惟因考量需以閱聽大眾角度及立場呈現，故委請廠商提交專業人士潤稿。為尊重改寫人之智慧財產權因此於廣編稿前加上撰文者，並非記者現場採訪報導，故無新聞置入之問題。

4.本案係宣導「第八次全國教育會議」的共識及未來教育的期許，並未涉及首長個人及政績宣導，因此並無置入性行銷的實質內容。

	3
	100.4.16
聯合報

大台北房地產A A3
	行政院
環保署
	機車排氣定檢車齡
	標示
廣編特輯
	未揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽環保署說明如下：

1.查該篇廣告內容，多以環保署表示角度提供民眾相關訊息，顯已於內容中多次揭示本次內容提供者。

2.另該篇廣告最後即已標示“廣編特輯”，符合標示屬廣告購買性質。

3.因屬廣告露出，無記者配合應屬合理。

	4
	100.4.20
聯合報

A9
	清華

大學
	百歲清華  
校慶專刊

清華百歲慶
	未標示
廣告
	未揭示

	以新聞方式呈現。
有撰文者
	本案經洽清華大學說明如下：

1.因清華大學與國同壽，建校百年，除向各界報告該校百年建校以來的成長，又海內外校友多是社會中堅份子，對母校極為支持，參與各項的活動，為讓各界了解清華的時代使命及貢獻，並帶動百年校慶氛圍，刊登本廣告。
2.本案係依政府採購法進行廣編採購，需由專業記者進行專人訪採後再行編輯。刊頭該報廣編設計定案為以「百歲清華校慶專刊」處理。本日頭版下方即見有校友會刊登校慶祝賀，並有「詳見內頁校慶特刊」字句。（如下）。
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	四、非編列預算辦理宣導，記者自行採訪

	1
	100.5.14
聯合報

話題
	國立歷史博物館
	江漢東展揭幕
	未標示
廣告
	未揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽國立歷史博物館說明，係藝文類新聞，記者自行採訪報導。

	2
	100.5.13
聯合報

文化A18
	台北市政府
	台北市城市國際導覽服務圓滿落幕
	未標示
廣告
	未揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽台北市政府說明，有關政府機關政策文宣涉及置入性行銷案，其中編號第32「臺北市城市國際導覽服務圓滿落幕」，查其未違反預算法第62-1條，理由為「市府民政局於5月6日發布新聞稿邀請媒體採訪，於活動當日（5月12日）確有多家媒體到場（市府1樓沈葆楨廳），聯合報係由蔣超雄、林鈞康2位記者現場採訪報導。

	五、標示辦理機關及廣告

	1
	100.5.6
聯合報

話題A10
	農委會
	現代飲食新主張
	有標示廣告
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽農委會說明，刊登內容係依預算法第62-1條規定明確揭示為農委會廣告，因係純廣告方式行銷，非以業配新聞報導置入故未列記者名；另為破除民眾普遍認為多吃米食會發胖致病迷思及有效行銷考量，廣告內容以米製美食照片輔以營養專家提出科學數據說明米食營養價值，以鼓勵民眾提高國產米食消費量，為廣告傳播創意手法之一，主要係為提升消費者對傳播內容之認同，相較之下，比直接呼籲民眾多吃米食以提升臺灣糧食自給率與民眾生活脫節之無效行銷方式，更能發揮其廣告預算行銷效果。

	2
	100.5.15
聯合報

星火線C3
	青輔會
	社區打工趣
	有標示廣告
	有揭示

	以新聞方式呈現。
無記者。
	本案經洽青輔會說明如下：

1.有明確標示其為廣告且揭示辦理機關。

2.應是5月12日刊載，以廣告方式呈現，有標示《青輔會廣告》字樣。

3.本廣告無記者報導，並非新聞。

4.廣告刊載於影視版，本廣告旁亦是廣告，故可知此半版面為廣告版面，
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